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INnfroduccion

Los Effie Awards no solo reconocen resultados: definen el estdndar de lo que significa hacer marketing
efectivo en el mundo. Son el espacio donde las ideas demuestran su impacto real en los negocios, en
las marcasy en la cultura. Como industria, celebramos a quienes convierten la estrategia en resultados
y a quienes entienden que la creatividad solo es poderosa cuando genera valor.

Este documento reune toda la informacién necesaria para preparar y presentar su inscripcién. Incluye
los criterios de elegibilidad, las categorias disponibles, lineamientos sobre materiales creativos y
créditos, detalles sobre permisos de publicacién y fuentes de datos, entre otros aspectos clave.

Ademas, encontraran una guia completa del Formulario de Inscripcidn, secciéon por seccién, para
comprender con claridad qué buscan los jurados en cada caso. También se detalla el proceso de
evaluacion y lo que ocurre tanto durante como después del juzgamiento.

Vale la pena leerlo en detalle: puede hacer la diferencia en el resultado de sus inscripciones.

Para acompanarlos en el proceso de inscripcidn, ofrecemos la masterclass How to Win, una instancia
pensada para guiarlos en la construccién de casos mas efectivos.

Para inscribirse a este evento que sera online, el martes 19 de mayo a las 10:00 am (hora local de
Uruguay) registrese en este link

Si tienen preguntas en cualquier paso del proceso de inscripcién, por favor, contactarnos en
info@effieuruguay.com.uy, les daremos una respuesta en un maximo de 48 horas habiles.

Les deseamos el mayor de los éxitos en esta edicién.
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NovedadesEffie AwardsUruguay 2026

Sabemos que tienen una historia que contar y queremos ayudarlos a contarla de una forma efectiva.

Nuevas Categorias en Industria

Nuevo Producto o Servicio: Extensidon de Linea

Nuevo Producto o Servicio: Lanzamiento

Nueva Categoria en Especiales

Performance Marketing

Nuevo Formulario

Exclusivo para la categoria Performance Marketing

Reglas de la competencia:

Actualizaciones en el permiso de publicacién de su caso y en las reglas presentes en el
formulario de autorizacién y verificacion.
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;Comoparticipar?




Periodo de Elegibilidad

Podran participar todos los casos de comunicaciones de marketing difundidos en Uruguay entre el 1° de enero
de 2025y el 1° de abril de 2026, aun cuando su inicio haya sido anterior y/o se hayan continuado después del

mismo.

Si el caso comenzé con anterioridad al periodo de elegibilidad, puede incluir esa informacién, pero sélo como

contextualizaciéon del mismo, NO como parte de los resultados.

Los casos de “Exito Sostenido” deberan mostrar una efectividad sostenida a lo largo de 3 o méas afios (36 meses

o mas), siendo el periodo de elegibilidad actual entre el 1° de enero de 2025y 1° de abril de 2026.

No existe limitacion en el nimero de casos a presentar. Puede participar mas de un caso para una misma

marca, producto, servicio o institucion.

Pueden participar campafas completas o casos Unicos dentro de alguna campana, experiencias de retail,

buzz, viral, marketing directo, PR, radio, digital, TV, etc.

Las pruebas de mercado no son elegibles.

No podra participar ningun caso que haya sido sancionado por un fallo del CONARP, aun cuando con

posterioridad al dictamen se hubiera modificado la publicidad sancionada.

No podra participar ningln caso que corresponda a una campafa politica.

El trabajo creativo y el texto escrito de la inscripcién debe ser el trabajo original de las compaiiias acreditadas

y sus autores.

Pueden inscribir cualquier combinaciéon multiple de medios - cualquier ejemplo de trabajo que demuestre como
abordaron sus objetivos. Deben detallar por qué detrds de la estrategia y probar que su trabajo logré
resultados significativos.

Su trabajo debe haber tenido impacto durante el periodo de elegibilidad (1° de enero 2025 -1° de abril de 2026).
Elementos de su trabajo pueden haber sido presentados anteriormente y pueden haber continuado después,
pero el caso,los datos y los resultados que utilicen deben corresponder al periodo de elegibilidad.

Excepcion: Si el caso finalizé en abril de 2026, pueden incluir resultados de este periodo para que los jueces

lo evalten.

Es importante presentar contexto, datos y resultados anteriores al periodo de elegibilidad, con el fin de proporcionar
a los jurados informacion adicional que les permita entender la relevancia de los objetivos y resultados.
Tengan en mente que no todos los jurados conocen a detalle su marca o categoria.
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Un mismo caso no puede ser inscrito en la misma categoria por parte de diferentes organizaciones. Los equipos
deben colaborar para desarrollar una unica inscripcién. Diferentes organizaciones pueden tomar el liderazgo

para inscribir el mismo trabajo en diferentes categorias.

Effie Worldwide se reserva el derecho a recategorizar los casos inscritos, dividir o cambiar las definiciones de las
categorias y/o rechazar la inscripcion en cualquier momento.Revisen las definiciones de categoriasy los requisitos
de ingreso para obtener directrices adicionales.

Asegurense de que disponen de las licencias, consentimientos y derechos necesarios para participar. Para obtener
mas detalles, consulten el formulario de autorizacién y verificacion de los premios Effie, que contiene las reglas
del concurso, en la plataforma de inscripcién.

Las categorias de Exito Sostenido y Performance Marketing tienen formularios de inscripcién independientes.
Inscripcion de casosparticipantesen ediciones anteriores

W@ Los participantes,finalistas,y ganadores de la competencia del afio anterior deben actualizar su

inscripcion al periodo de elegibilidad actual,incluyendo los resultados.
# Loscasos ganadores de Effie Oro en el 2025 Gnicamente podran re-ingresar en una categoria en la
cual no ganaron Oro.

& Anteriores ganadores de Oro en la categoria Exito Sostenido pueden volver a inscribirse en la
categoria de Exito Sostenido después de 3 afios. Ganadores de Oro en el 2023, 0 en afios previos,
estan habilitados para participar.

& Campanas ganadoras en 2025 en la categoria Challengers (Oro/Plata/Bronce) no pueden
participar en esta categoria en el 2026.

nscripcion en multiplescategorias

@ NOVEDAD: Pueden inscribir un mismo caso en un maximo de 4 categorias, 1 inscripcion en la
categoria de Industria, y 3 inscripciones en categorias Especiales.

#@ Para cada una de las categorias en la que inscriban su caso deberan pagar una tarifa de

inscripcidon individual y diligenciar el formulario de inscripcidn correspondiente.

# Cadainscripcidén debe ser personalizada para que responda a los requisitos particulares de |a
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categoria en la que concursa.Los jurados expresan frecuentemente que les cuesta hacer una
evaluaciéon adecuada cuando el caso no fue adaptado a la categoria.

@ Laadecuacién de lasinscripciones a las normas de este Certamen esta supervisada por el proceso de

auditoria correspondiente.

liposde Inscripcion

e NUNCA haber inscripto un caso.

e No haber realizado inscripciones en los ultimos 4 anos

e Ser una agencia socia de AUDAP

e Aplica Unicamente para el primer caso

e Descuento del 35%

e Inscribir, al menos 4 casos en el mismo periodo

e Ser una agencia socia de AUDAP

e Descuento del 40% en el caso nimero 4,8,12, 16....
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e Superar al menos por 1 caso el total de inscripciones del ultimo periodo de 2025

e Seruna agencia socia de AUDAP

e Aplicable inicamente para el ultimo periodo de inscripciones de 2026

e 40% de descuento en la inscripcidén de cada uno de los casos adicionales

Ideas too effective to hide in the shadows




Plazosy Tarifas

PRIMER CIERRE: viernes 12 de junio

Effie Awards Uruguay 2026 -Entry Kit

Promo Code* | Socios AUDAP |Socios CAU, CEDU, CEPPU, No socios
CUAM, CUP, |IAB
INSCRIPCION $21.000 $27.000 $32.000
FIRST CASE EVER* 35% $13.650 N/A N/A
BOOK X4** 40% $12.600 N/A N/A

SEGUNDO CIERRE: viernes 26 de junio

Promo Code* | Socios AUDAP Socios CAU, CEDU, No socios
CEPPU, CUAM, CUP, IAB
INSCRIPCION $26.000 $32.000 $38.000
FIRST CASE EVER* 35% $16.900 N/A N/A
BOOK X4** 40% $15.600 N/A N/A

ULTIMO CIERRE: viernes 10 de julio

Socios AUDAP Socios CAU, CEDU, No socios
CEPPU, CUAM, CUP, IAB
INSCRIPCION $38.000 $38.000 $46.000
BOOKX4** 40% $ 28.500
EFFIE+1*** 40% $ 28.500

*Para hacer efectivo el descuento, debe solicitar un Promo Code: FCE, enviando un mail a info@effieuruguay.com.uy

** Luego de haber hecho las 3 primeras inscripciones, debe solicitar un Promo Code: BOOKX4 para aplicar el descuento al
cuarto caso, enviando un mail a info@effieuruguay.com.uy

***Para hacer efectivo el descuento, debe solicitar un Promo Code: EFFIE+1, enviando un mail a info@effieuruguay.com.uy

Ideas too effective to hide in the shadows



mailto:info@effieuruguay.com.uy
mailto:info@effieuruguay.com.uy
mailto:info@effieuruguay.com.uy

Todas las fechas de cierre son véalidas hasta las 18 horas a través del Software Universal de Effie

Worldwide. Indefectiblemente no se recibiran inscripciones luego del cierre final.
Todos los costos de inscripcién estan expresados en pesos uruguayos y no incluyen impuestos.

Effie Awards Uruguay se reserva el derecho de descalificar cualquier inscripcién que no respete los
requerimientos establecidos.
La tarifa se determina en funciéon de la fecha de finalizacién de la inscripcion, para considerar finalizado

un caso se deben completar todos los requisitos, confirmar su inscripcién y generar la proforma.

Los casos no son reembolsables después de suinscripcion.

;Comopagar?

El pago debe realizarse en pesos uruguayos mediante transferencia o depdsito bancario en la siguiente

cuenta:

Banco: Itau

Cuenta Corriente: N° 7323100 (pesos uruguayos)

Titular: Asociaciéon Uruguaya de Agencias de Publicidad - AUDAP
RUT: 215017390010

Una vez realizado el pago, debera enviarse el comprobante de la transferencia online o del depésito a:

administracion@audap.com.uy indicando los siguientes datos:

Identificacion del caso y la categoria en la que participa

N° de detalle para el pago asignado en la plataforma online
Monto correspondiente con IVA incluido

Razén Social de la empresa a facturar

Numero de RUT

Direccidn postal, teléfono y persona de contacto

N o v ok~ W N

Mail al que debe enviarse la factura

La factura sera enviada por la Organizacién de Effie Awards Uruguay (AUDAP) a la direccién reportada

previo al cierre de inscripciones.
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IMPORTANTE:

Las inscripciones sélo se daran como vélidas una vez que se haya verificado el pago.

Con posterioridad al cierre de inscripciones, no se realizardn reembolsos para aquellos casos que se
retiren de la competencia.

No se aceptan tarjetas de crédito.
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;Como presentarsuinscripcion?

Las inscripciones deben hacerse en la plataforma de inscripcion:

Para participar, deberan completar todas las preguntas de la plataforma de inscripcién y firmar el
Formulario de Autorizacion.
Para preparar su inscripcion, les recomendamos:

1. Crearunacuentaenlaplataformadeinscripciényrevisarel Formulario de autorizaciéon, que contiene
las reglas del concurso. Una vez que hayan completado todos los créditos y permisos de publicacion
en la plataforma de inscripcion, deberan descargar una copia del Formulario de autorizacién y hacer
que lofirmen los representantes de las empresas.

2. Utilicen la plantilla del formulario de inscripcidn correspondiente para preparar sus respuestas a las
preguntas; la préxima seccién de este documento explica qué se requiere para cada parte. Pueden
descargar las plantillas del formulario de inscripcién en EffieUruguay.com

& Laplantillaincluye todas las preguntas y requerimientos que deben completarse para inscribir su

caso.

@ Cuando ya tengan listo el formulario, los participantes deberan copiar sus respuestas a cada
pregunta en la plataforma de inscripcién.

& Toémense el tiempo para completar todos los requerimientos dentro de la plataforma de
inscripcidn antes de la fecha limite.

& Asegurense de haber acreditado a sus principales socios estratégicos y creativos, colaboren con
todos sus socios para inscribir sus trabajos efectivos.

Nota: Hay formularios de inscripcién especificos para las categorias de Exito Sostenido y Performance
Marketing.El resto de las categorias utilizan el formulario de inscripcion general.

Aqui encontraran la lista de requisitos para inscripciones:

Revisado por los Jurados Otros Requerimientos

O Formulario de inscripcion O Antecedentes del caso

O Ejemplos Creativos (Video e Imagenes) O Créditos de empresas e individuos

O Materiales Publicitarios

O Autorizacién y verificacion
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Categorios

Inscripciones en varias categorias:

La plataforma de inscripcidn les permite enviar su trabajo a varias categorias.Los datos estandar (como
los créditos) se pueden replicar en todas las inscripciones, mientras que las respuestas a las preguntas

especificas de cada categoria se pueden personalizar.

Para una nueva inscripcion, exploren la lista de categorias y hagan clic en “Crear una inscripcién” junto a
cada categoria deseada.También pueden afadir mas categorias después desplazdndose hasta la parte

superior delformularioy haciendo clic en “Inscribir a otras categorias”.

Adicionalmente, pueden afadir categorias después de iniciar una inscripcién: desplacense hasta la
parte superiory hagan clic en”Inscribir a otras categorias”.Deberan adaptar el formulario en funcién de

la definicion de la categoria y pagar la tarifa de cada categoria en la que participen.

De forma predeterminada, sus respuestas se transferiran a todas las categorias seleccionadas. En la
plataforma, utilicen el botén “Mostrar/Ocultar” de la inscripcion en multiples categorias para elegir qué
categorias tendran respuestas personalizadas, lo que les permitird adaptar su caso a los requisitos

especificos de cada categoria.

Categorias de Industria
Hay dieciocho categorias de industria para elegir. Cada caso puede participar en una sola categoria

de industria.

Categorias Especiales
Las categorias especiales estan disefiadas para resolver una situacion especifica del negocio o reto.Hay

veintitrés categorias especiales con diferentes enfoques.

Al ingresar a cualquiera de estas categorias, deben presentar su caso de una manera que aborden la
situaciéon o desafio como se describe en la definicién de la categoria. Es fundamental revisar
minuciosamente estas definiciones para garantizar que su caso cumpla con los criterios de la definicion

de cada categoria.Los jurados bajaran su calificacion si les falta informacién requerida.
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10)

11)

12)

13)

14)
15)

16)
17)

18)

19)

Alimentos

Automotriz

Bebidas Alcohdlicas
Bebidas no Alcohdlicas
Comercios y retail
Higiene y Cuidado
Personal

Indumentaria

IT/Telecomunicaciones
Mantenimiento del hogar, oficinas,

jardines y mascotas.

Medios de comunicacién y plataformas
de entretenimiento

Nuevo Producto/Servicio: Lanzamiento:

Nuevo Producto/Servicio: Extensién de
Linea:

Otros Productos

Otros Servicios

Productos de electrénica,

artefactos y bienes

durables
Salud

Servicios / productos bancarios y

financieros

Viajes, turismo y servicios anexos

Directo al consumidor
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20)
21)
22)

23)

24)
25)
26)

27)
28)
29)
30)
31)
32)
33)
34)

35)
36)
37)
38)
39)

40)

Influencer marketing
Inteligencia artificial

Performance Marketing

Redes sociales: productos y servicios

Bien social / Marcas-Empresas
Bien social / Sin fines de lucro

Bien social / Diversidad e Inclusién

Bajo presupuesto
Branded content
Brand experience
Business-to-business
Challengers
Comercio digital
Data-Driven

Exito Sostenido: productos / servicios / sin
fines de lucro

Gran idea de medios
Institucional / Corporativa
Marketing estacional
Promociones

Real time marketing

Respuesta a la crisis / Pivote critico




CATEGORIAS DE INDUSTRIA

Productos alimenticios en general (de uso humano).

Vehiculos de todo tipo: domésticos y utilitarios/accesorios (aceites, neumaticos, baterias, pinturas,
lubricacién, etc.)

Cervezas, vinos, whisky, champagne, licores, otras.

Gaseosas (regulares o dietéticas), café, té, jugos, agua embotellada, leche y/o sustitutos de la leche,
bebidas energizantes, etc.

Establecimientos comerciales, tiendas, hipermercados y supermercados, retail en general.

Belleza, perfumeria, cosmética, panales, servicios de bienestar como salones, spas, programas de
pérdida de peso, gimnasios, centros de estética etc.

Marcas de ropa, calzado, joyeria, accesorios, anteojos, etc.

Software de computadoras, servicios de celular, servicio de internet, servicios online, portales,
motores de busqueda y productos y servicios vinculados a internet.

Mascotas y productos veterinarios. Productos de limpieza, detergentes, cuidado del piso,
productos de escritorio, papeleria, fertilizantes, control de plagas, productos veterinarios,
alimentos de mascotas, etc.

Television, radio, prensa, via publica, internet, cine, tv para abonados, tv networks, plataformas de
streamings, etc.

Nuevo Producto/Servicio: Lanzamiento: NUEVA CATEGORIA
Casos de nuevas marcas de productos o servicios que se introducen por primera vez al mercado, y que

no constituyen una extension de linea.
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Nuevo Producto/Servicio: Extensién de Linea: NUEVA CATEGORIA

Casos utilizados para apoyar una variaciéon de un producto existente que comparte el mismo
nombre de la marca y en la misma categoria que el producto existente y que tiene las mismas
caracteristicas de la marca principal, pero ofrece un nuevo beneficio (sabor, tamafio, empaque, etc).
Nuevas extensiones pueden entrar en esta categoria o en alguna categoria de industria. Abordar
la situacion de la categoria, cdmo su producto/servicio fue nuevo y la situacidon que enfrenté como
resultado de ser nuevo. Por ejemplo, ;qué fue especificamente nuevo? ;Por qué la novedad
importé?

No contemplados en las categorias anteriores.

No contemplados en las categorias anteriores.

Dispositivos de audio o video como TV, radio, celulares, cdmaras, hardware de computadoras,
laptops, tablets, sistemas de sonido, electrodomésticos; materiales, herramientas y servicios
relacionados con el hogar y la construccién, etc.

Instituciones publicas o privadas, mutualistas, sanatorios, hospitales, emergencias moviles,
laboratorios, industria farmacéutica, servicios de acompafnantes, educacién para la salud vy
programas de prevencién de enfermedades para consumidores, etc.

Bancos publicos o privados, instituciones financieras, tarjetas de crédito y débito, préstamos, planes
de ahorro, seguros, etc.

Cruceros, hoteles, balnearios, restaurantes, parques de atracciones, sitios web de viaje y servicios
de reserva de viajes, excursiones, campanas turisticas, etc.

CATEGORIAS ESPECIALES - DIGITALES

Esta categoria es para casos de marketing efectivos de negocios directos al consumidor. Los
esfuerzos de esta categoria para cualquier tipo de producto o servicio, de cualquier segmento del
mercado, son elegibles para participar.

Esta categoria reconoce a las marcas que lograron establecer colaboraciones exitosas con
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influencers para alcanzar objetivos de marketing a corto o largo plazo. Los influencers pueden
variar desde micro hasta macro e incluyen personalidades de redes sociales, embajadores de
marca y bloggers. El influencer debe ser entendido como una persona que a partir de su presencia
en redes sociales alcanza y sostiene una demostrada influencia en una comunidad especifica. Se
debe definir claramente la estrategia, el publico objetivo y las razones por las cuales se selecciond
al influencer. Resalte cémo el influencer interactué con la audiencia, influyé en el comportamiento
del consumidor y contribuyé al éxito de la marca impulsando resultados comerciales medibles.

Para la categoria de Inteligencia Artificial, los participantes deben demostrar el uso efectivo de la
inteligencia artificial para lograr resultados empresariales significativos. Esta categoria reconoce
campanias e iniciativas destacadas en las que la |A fue utilizada como una herramienta fundamental
para alcanzar objetivos comerciales especificos, ya sea mejorando el compromiso con los clientes,
optimizando operaciones, incrementando ventas u obteniendo cualquier otro resultado medible.

22. Performance Marketing: NUEVA CATEGORIA

Estrategias de marketing de performance que, mediante la combinaciéon de tacticas, generan
resultados incrementales y conversiones medibles. Se evalia como la sinergia entre organico y
pago, potenciada por datos, testing y optimizaciéon continua, impulsa resultados concretos como
ingresos y leads.

Nota: Hay un Formato de Inscripcién especifico para esta categoria.

Esta categoria celebra campanas disefiadas en torno a las redes sociales como el principal punto
de contacto, aprovechando su influencia para involucrar a los consumidores conectados.
Concéntrese en campaias donde las redes sociales fueron la idea central, no solo un elemento.
Proporcione una justificacion clara para el uso de las redes sociales, demuestre su impacto directo
en el comportamiento de la audiencia y muestre cémo generdé resultados comerciales medibles.
Ingrese en una de las dos subcategorias:

J Redes Sociales - Productos

J Redes Sociales - Servicios

CATEGORIAS ESPECIALES - BIEN SOCIAL

Esta categoria se aplica a cualquier caso cuyo éxito dependiera de la conexién efectiva y auténtica
con grupos o comunidades culturales, étnicas o sub representadas especificas (ejemplo: LGBT,
personas con capacidades diferentes, pueblos indigenas, etc.). Los casos pueden incluir mensajes
de igualdad de derechos, eliminacidon de estereotipos, anti-prejuicios u otros que trabajen para
impactar positivamente a dichos grupos o comunidades.

Si el caso tuvo multiples audiencias, es necesario demostrar los resultados para la audiencia
especifica que se detalla en la inscripciéon. Identifique los elementos del trabajo creativo o la
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estrategia que se dirigen

especificamente a esta comunidad y las diferencias, dinamicas y/o matices culturales relevantes,
tradiciones, valores, caracteristicas linglisticas y su importancia con respecto a su caso.

Es posible que el Jurado no esté familiarizado con su segmento en particular, por lo que esta es su
oportunidad de mostrar los detalles que pueden pasar por alto. Si su caso corresponde a Cambio
Positivo - Bien Social (Diversidad e inclusidn) debe ser obligatoria y Unicamente inscrito en esta
categoria.

Reconoce a las marcas que estan haciendo del mundo un lugar mejor utilizando el poder de sus
plataformas de marketing para “el bien". Esta categoria celebra los casos de marcas con fines de
lucro que combinaron de manera efectiva los objetivos comerciales con una causa social (salud,
educacién, comunidad, ambiente, familia, etc.) y se relacionaron con éxito con la estrategia general
de marca de la empresa, lo que resulté en un impacto comercial y social positivo. Si su caso
corresponde a Cambio Positivo - Bien Social / Marcas-Empresas debe ser obligatoria y Unicamente
inscrito en esta categoria.

Reconoce a las organizaciones y asociaciones sin fines de lucro cuyos casos de marketing han
impulsado de manera efectiva un cambio positivo para la sociedad y han contribuido con éxito al
propdsito de la organizacién. Las campainas deben mostrar un impacto medible y resultados
probados en apoyo de la causa. Si su caso corresponde a Cambio Positivo - Bien Social / Sin Fines
de Lucro debe ser obligatoria y Unicamente inscrito en esta categoria.

Esta categoria reconoce a las marcas que lograron adaptarse exitosamente a cambios estructurales
y culturales significativos o a momentos de crisis (como la pandemia, movimientos por la justicia
social o eventos politicos) mediante un ajuste efectivo de su estrategia de marketing o actividades
comerciales. Los participantes deben identificar claramente dicho cambio y explicar cémo se
adaptaron los mensajes, la campania, el enfoque de produccién o la estrategia de comercializacién.
Se debe destacar el impacto y la efectividad de estas acciones en el éxito de la marca. Los ejemplos
pueden incluir cambios en el posicionamiento de marca, gestiéon de portafolio, aceleracién digital,
entre otros.

OTRAS CATEGORIAS ESPECIALES

Esta categoria busca incentivar la participacion de pequenos anunciantes o marcas con bajo
presupuesto. Los casos inscriptos en esta categoria deben constituir la Unica campafa/ actividad
realizada para la marca durante el periodo de calificacion (entre el 1° de enero de 2025 y el 1° de
abril de 2026).

No puede corresponder a una extensién de linea, una submarca, ni apoyarse en una campana
general que la respalde. Esto significa que la inversion total de la marca desde 6 meses antes de la
fecha de inicio del caso debera haber sido igual a cero.

El monto de presupuesto asignado para estos casos no debe superar $ 1.200.000 (un millén
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doscientos mil pesos uruguayos) o su equivalente en ddlares americanos al tipo de cambio
promedio del periodo en el que se realizé y difundié la campafia/actividad.

Dicho monto incluye medios tradicionales y no tradicionales, asi como la valorizaciéon de espacios
donados al mismo costo de contratacién del anunciante en ese medio.

No se incluyen remuneraciones de agencias ni costos de produccion.

Los casos deberan acompanfarse de una certificacion donde se exprese claramente que en el
periodo de exhibicion de la campana la marca no tuvo otras actividades comunicacionales en forma
paralela (en cualquier medio o punto de contacto con el grupo objetivo).

Casos que efectivamente llegan a su audiencia a través de la creacion de contenido de marca
original que no es publicitario. (Contenido completamente generado por la marca y no PNTs, por
ejemplo). El premio celebra el contenido de marca liderado por aquellas ideas que constituyen el
corazon del plan de comunicaciones. Deben detallar el contenido creado, cémo se relacioné con
la marca y con los objetivos comerciales, cémo se distribuyé y compartié con la audiencia y qué
resultados obtuvo para la marca y el negocio. Este contenido debe ser disefiado para que el
consumidor lo busque, lea/vea/escuche por su valor de entretenimiento e informacién. Los
contenidos de marca pueden ser producidos y distribuidos por editores, o de forma independiente,
y pueden incluir entretenimiento de larga duracion.

Casos de marketing de empresas dirigidas a otras empresas. Incluyen casos B2B para cualquier
tipo de producto o servicio, de cualquier ssgmento del mercado.

Casos de experiencias de marca mas alla de la publicidad tradicional: se debe ingresar el trabajo
que realmente dio vida a una marca o producto e interactué con una audiencia especifica para
lograr los objetivos deseados. Puede incluir un demo de producto reinventado, una tienda pop-up
mejorada para una experiencia en tienda. Es posible que haya creado un nuevo juego, una
experiencia de realidad virtual o alternativa, o una experiencia de pelicula interactiva/inmersiva que
muestre efectivamente un nuevo producto o personalidad de marca. Debe demostrar cémo la
marca se acerca a sus audiencias para establecer relaciones significativas, experiencias
memorables e interesantes y conexiones Unicas. Los participantes deben abordar cémo se
relaciona el marketing experiencial con la estrategia general de la marca. El Jurado debera
entender la “participacién” en la experiencia como un factor central.

Categoria que reconoce a marcas pequefas, nuevas o emergentes que lograron abrirse paso frente
a lideres consolidados, ya sea enfrentando directamente a un "gigante" de su categoria o
expandiéndose hacia un terreno de productos o servicios mas allad de su set competitivo habitual.
Los participantes deberan describir el desafio comercial, el escenario competitivo y las asimetrias
de mercado (participacion, inversion, distribucién o notoriedad) que configuraban una dindmica
David vs. Goliat, demostrando explicitamente por qué su marca era el David y cémo logré construir
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resultados mas alla de lo que su tamafio permitia anticipar.

Campainias que utilizaron de manera efectiva informacidn, estrategia, creatividad y analisis de datos
para impulsar la conversion de compradores a través de e-commerce. Un esfuerzo exitoso combina
un sélido conocimiento del comprador con practicas de marketing digital para aumentar la
conversion online. El caso debe estar basado en el comportamiento del comprador. Las
presentaciones en esta categoria se evaluaran Ginicamente en funcién de la eficacia de e-commerce.

Es la aplicacidon de datos y/o tecnologia para conectar a las personas con la marca en el momento
adecuado/s. Estos casos deben demostrar como utilizaron especificamente los datos para impulsar
la creatividad o para optimizar los medios y mejorar los resultados comerciales (indicadores clave
de rendimiento de la marca, ROI, medidas de performance marketing, etc.).
Los mejores ejemplos reconocerdn la interaccién y aplicacion de datos, incluyendo la
automatizacion y la inteligencia artificial, para interactuar y/o entregar a una audiencia precisa y
lograr los mejores resultados. Para participar, su caso debe detallar el papel que tuvo los datos en
la estrategia creativa y/o de medios para alcanzar los objetivos de la marca y del negocio.
Se espera que las presentaciones:
e Utilicen mensajes creativos personalizados/a medida.
e Expliquen coémo los datos impactaron en el plan de medios mediante una medicién y analisis
claros.
e Demuestren las percepciones capturadas a partir de los datos utilizados para comprender a
la audiencia.

Casos de productos, de servicios o sin fines de lucro (se inscriben por separado en cada sub
categoria) que hayan experimentado un éxito sostenido durante 3 o mas afios, que demuestren
efectividad durante todo el periodo. Como minimo los casos inscritos deben presentar resultados
en el periodo comprendido entre el entre el 1° de enero de 2025y el 1° de abril de 2026 (sumando
3 afos completos de campana y resultados).

Se deben proporcionar resultados hasta el periodo de competencia actual (periodo de elegibilidad
del certamen). Las comunicaciones deben tener un objetivo comun, tanto en la estrategia como en
las ejecuciones creativas; con una continuaciéon de los elementos basicos de ejecucién (por
ejemplo: vocero, cancidn, tema, eslogan, etc.) que se asocien a la efectividad a lo largo del tiempo.
Los casos de Exito Sostenido deben ser obligatoria y Ginicamente inscritos en la categoria que les
corresponda.

Nota: Hay un Formato de Inscripcién especifico y diferentes requisitos creativos para el premio Exito

Sostenido. Los requisitos creativos, incluidas las diferentes reglas para el video creativo, se pueden
encontrar en el formulario de Exito Sostenido.

Ideas provenientes de la estrategia y/o utilizaciéon de medios que fueron determinantes para la
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efectividad de los resultados obtenidos. Asegurese que sus resultados estén directamente
relacionados con el rol que la Idea de Medios tuvo en el logro de los objetivos.

Casos que fueron dirigidos por el pensamiento de medios, donde la integracion de los medios y el
mensaje llevaron al éxito. Se busca distinguir a las ideas de medios que sean lo suficientemente
poderosas como para convertirse en la génesis del programa de marketing, en la medida que el
programa no podria haber sido tan exitoso sin la idea estratégica de medios.

Comunicaciones de marca institucional/corporativa, incluido patrocinios, imagen e identidad.

Casos de marketing que aprovecharon una fecha o una estacionalidad para construir
comunicaciones estratégicas asociadas a momentos, fechas o temporadas especificas, relevantes
para su publico objetivo; casos que efectivamente capitalizaron una temporada, una fecha o una
celebracion habitual para impulsar los resultados de su negocio, difundidos en Uruguay y con
resultados comprobables entre el 1° de enero de 2025 y el 1° de abril de 2026.

Nota: Cualquier producto o servicio que presente una estacionalidad no mayor a 3 meses y cuya
comunicacion esté asociada a fechas especificas del calendario (Dias “D", Navidad, Fin de afio,
Reyes, Carnaval, Vuelta a clases, alguna estacion del afio, etc.) puede participar en esta categoria
de forma indiscriminada pero sus resultados no pueden exceder del 1° de abril de 2026, de lo
contrario el caso serd descalificado. Si el elemento principal de esta actividad es una oferta
promocional, el caso sélo podra inscribirse en la categoria Promociones.

Casos en que la oferta de un producto o servicio va acompafada de un beneficio adicional que se
obtiene mediante una mecanica promocional durante un determinado periodo de tiempo. Este
debe haber constituido un factor determinante en la generacién de los resultados. Si el elemento
promocional no representé una relevancia mayor en la obtenciéon de los resultados, debera
participar en una categoria distinta de Promociones.

Comunicaciones en las que las compaiiias, las marcas y los productos y/o servicios crean contenido
de marketing sobre la marcha y sin una planificacién exhaustiva, alrededor de un evento o una
circunstancia de la actualidad. Los resultados se generan a partir de una conversacién en tiempo
real que tiene lugar en las redes sociales, y en las plataformas en vivo, en respuesta a dicho evento.
La efectividad del marketing en tiempo real (Real Time Marketing) encuentra su méaxima expresién
cuando es posible delinear un plan para eventos conocidos (Copa Mundial de fatbol, Premios
Oscar, etc.) y reaccionar rapidamente y de manera relevante cuando sucede algo inesperado.

Esta categoria reconoce a las marcas que lograron adaptarse exitosamente a cambios estructurales
y culturales significativos o a momentos de crisis (como la pandemia, movimientos por la justicia
social o eventos politicos) mediante un ajuste efectivo de su estrategia de marketing o actividades
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comerciales. Los participantes deben identificar claramente dicho cambio y explicar cémo se
adaptaron los mensajes, la campanfa, el enfoque de produccién o la estrategia de comercializacion.
Se debe destacar el impacto y la efectividad de estas acciones en el éxito de la marca. Los ejemplos
pueden incluir cambios en el posicionamiento de marca, gestidon de portafolio, aceleracion digital,
entre otros.
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ResumendelForm ulario de Inscripcion

El formulario de inscripcidn escrito tiene tres secciones:
1. Detalles del caso y Resumen Ejecutivo para preparar el escenario de su inscripcion.

2. Caso escrito completo.Aqui es donde ustedes cuentan su historia de marketing de principio a fin a
través de los cuatro pilares Effie enumerados a continuacién. Es importante tener una historia coherente
que contar a través de todo el caso.

@ Seccion 1: Desafio, Contexto y Objetivos (23.3% del puntaje)
@ Seccidn 2:Insights y Estrategia (23.3% del puntaje)
¥ Seccion 3:Dando Vida a la Estrategia e Idea (23,3% del puntaje)

& Seccidn 4:Resultados (30% del puntaje)

3. Resumen de Inversién (una descripcion de lo que se invirtié y dénde, en otras palabras, presupuestos
para el desarrollo/produccién y activacion/medios).

Las préximas paginas dan un resumen de cada pilar del marco de Effie para explicar los requerimientos de cada
seccion.
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1. Desafio,ContextoyObjetivos

Esta seccidn establece el fundamento de su caso y constituye el 23,3% de la calificacion total. Si esta
seccién es débil, toda la inscripcidn se vera perjudicada porque es la clave para comprender cuan
grande era la idea y cuan profundos fueron los resultados. En esta seccidn, el jurado evalua si tiene el
contexto necesario sobre la categoria,los competidores y la marca, para entender su caso y el grado de
dificultad del desafio representado por los objetivos.El jurado evaluara la idoneidad y la ambicién del
caso en el marco del desafio. Se tendra en cuenta el grado de dificultad y si los participantes han
proporcionado el contexto para demostrar la efectividad del caso en esta seccion.

Nota: es posible que los jurados no estén familiarizados con la industria de su marca.Traten de evitar la
jerga de la industria.

Es el contexto de su marca y situacion del negocio. Podrian incluir el gasto de los principales
competidores, la posiciéon en el mercado, puntos de referencia de la categoria, etc. Expliquen las
caracteristicas o tendencias del mercado (por ejemplo, regulaciones gubernamentales, tendencias
sociales, situaciones climaticas/ambientales). Enmarquen cémo se ve el éxito en su categoria.

Los jurados buscan objetivos claros que no se adapten a los resultados del caso. Les pedimos que
describan sus objetivos en los siguientes 3 tipos:

# Negocio: este deberia ser el objetivo clave que desean lograr. El objetivo comercial definido al
inicio del trabajo. Escribanlo de la forma mas clara y sencilla posible.

¥ Marketing: Estos objetivos deben estar directamente relacionados con el cliente o publico
objetivo y suelen centrarse en cambios de comportamiento especificos que se desean lograr.
Algunos ejemplos son: iniciar un nuevo comportamiento, aumentar uno existente, reducirlo o
eliminarlo por completo.Se pueden tener hasta 3 objetivos - sélo 1 esrequerido.

# Campana/Actividad: ;Qué se propusieron cambiar o reforzar a través de su actividad? Por
ejemplo, actitudes, percepcidn, discurso social, etc. Pueden tener hasta 3 de estos obijetivos, sélo 1
es requerido.

& Casos de Performance Marketing: pueden proporcionar tanto objetivos previos a la conversién
como métricas de conversion.Deben proporcionar al menos un objetivo de conversién.Por favor
consulten la Guia de objetivos para ver ejemplos de métricas de conversiény pre conversiénalo
largo del viaje del cliente.Presenten los objetivos de Performance Marketing y expliquen como se
relacionan con la estrategia y los objetivos generales de la marca u organizacion.
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é& Casos de Exito Sostenido: es importante incluir cambios a lo largo del tiempo para ambas
preguntas.
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2. Insightsy Estrategia

En esta seccidn se les pide que expliquen su pensamiento estratégico, que les permitié pasar de su
desafio a los resultados.Representa el 23,3% de la calificacién total.

Expliquen quién es el publico objetivo y por qué es el adecuado para su marca,teniendo en cuenta el
contexto, desafio y objetivos. Expliquen si es un publico existente, nuevo o ambos. Describanlos
utilizando datos demograficos, cultura, comportamientos mediaticos, etc.

Describan sus ideas clave y cémo se basan en los comportamientos y actitudes de su publico, su
investigacion y/o la situacion de su empresa.Puede tratarse de informacién sobre el consumidor, el
canal o el mercado, etc.Tengan en cuenta que un insight no es un hecho u observacién, es el insight
estratégico, exclusivo de su marca y audiencia, que se aprovechd para ayudarles a alcanzar sus
objetivos.

Casos de Performance Marketing: su respuesta debe incluir los datos y los conocimientos de la
audiencia que llevaron a su estrategia e idea; por ejemplo, podrian incluir uno o mas de los siguientes:
Cualquier conocimiento no relacionado con los datos (por ejemplo, observacién del
comportamiento, investigacién de mercado) que complemente su conocimiento sobre los
datos.
Cualquier anélisis de datos que haya supuesto un gran avance para dar forma a su estrategia.
Nuevasformas de identificar a su publico, su comportamiento de busqueday compra.
Cualquier conocimiento sobre canales de marketing que haya servido de base para su
combinacién de canales de inversiéon en marketing.

Los jurados esperan que describan la idea central o el cambio que impulsé su caso y condujo a los
resultados. ;Cual fue la clave del éxito de este caso? Muestren cémo su pensamiento se relaciona con
su insight y su audiencia.

Casos de Performance Marketing: ademas de lo anterior,su respuesta debe dar vida a su estrategia e
idea iniciales sobre cémo dirigirse a su audiencia y convertirla.

Nota: En la Secciéon 3 (Dando vida a la Estrategia e Idea), pueden describir cémo optimizaron o
cambiaron su estrategia basandose en el rendimiento en tiempo real.

Casos de Exito Sostenido: esimportante incluir cambios a lo largo del tiempo.
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3. DandovidaalakEstrategiaeldea

Los jurados buscan un resumen de los elementos clave del plan, incluido su trabajo creativo y la
estrategia del canal.Es importante ayudarles a entender cdmo su plan se relaciona con su estrategia y
audiencia,y cémo los componentes principales trabajaron juntos para obtener resultados. Esta seccién
se calificara segun sus respuestas, la informacion del resumen de inversién y los activos que muestren
en el video creativo e imagenes.En conjunto suman el 23,3% de la calificacion total.

Los jurados revisan el caso escrito antes de ver el trabajo creativo.

Expliquen cémo activd su estrategia. Pueden incluir uno o varios de los siguientes elementos:
comunicaciones, experiencia de marca, empaque, una extensién de producto, un espacio comercial
(en la tienda o independiente), una promocidn, patrocinio o asociacién, programa CRM, marketing en
buscadores, publicidad grafica, marketing de afiliacion, etc.

Describan los componentes creativos clave de las ejecuciones de sus principales vehiculos de
marketing, call-to-action, opciones de formato, texto SEM,anuncios gréficos, textos e imagenes de correo
electrénico, videos cortos o largos, etc.Silo creen relevante,incluyan aquellos cambios importantes que
optimizaron la creatividad mientras se desarrollaba la actividad.

Su plan de medios, con una justificacion clara de las opciones elegidas. Los jurados buscan
comprender por qué eligié canales especificos y cobmo se relacionan con su estrategia y audiencia.
Expliquen como los elementos integrales trabajaron juntos para obtener resultados. Si lo consideran
importante, expliquen cémo cambid su gasto en los diferentes medios como parte de la optimizacién
de su campana.

Tienen la opcién de subir una sola imagen para acompanar su explicacién, para mostrar cémo se dio
vida a su estrategia e idea.Puede ser un plan de medios, una imagen del marketing mix,un diagrama
de flujo,un calendario,un storyboard, etc.
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4., Resulfados

Aten la historia de cémo su trabajo condujo a los resultados. Esta seccién es clave para una inscripcion
ganadora y representa el 30% del puntaje total. Los jurados buscan correlaciones directas entre los
objetivos y los resultados del caso.

Los resultados deben estar relacionados con sus objetivos y los KPI's como se describe en la Seccién 1.

L Expliquen cémo los resultados impactaron la marca y el negocio de la marca.
¢ Por qué estas métricas/resultados eran importantes para la marca?

& Demuestren que los resultados son significativos utilizando el contexto de categoria,competencia
y marca. Para ello, proporcionen contexto con datos histéricos, puntos de referencia de la industria,
competidores, etc.para que los jurados puedan contextualizar los resultados. Deben incluir un periodo
de tiempo claro para todos los datos.

& Cuando proporcionen métricas sociales/de participaciéon en particular, detallen lo que
significaron para la marca y el negocio/organizacion.

& Silograron resultados adicionales,expliquen cuales fueron y por qué son importantes.

& Cuando se ocultan métricas clave sin explicacién, los jurados pueden asumir que se debe a que
los resultados fueron débiles.

El marketing rara vez funciona de forma aislada.Fuera de su caso,;Qué otra cosa en el mercado podria
haber afectado los resultados de este caso, positiva o negativamente?

& Es importante presentar un argumento convincente sobre cémo el marketing condujo a los
resultados obtenidos, eliminando o atribuyendo otros factores como el clima, variables del negocio,
etc.que pueden haber contribuido a su éxito.

& Cuando esta seccion no se trata a profundidad los jurados pueden asumir atribuciones a otros
factores.
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EICaso:Requerimientos

Los siguientes aspectos llevaran a la descalificacién del caso y se perderan los derechos de inscripcién:

@ .El trabajo creativo y el texto escrito del caso
debe ser obra original de las compaiias y autores acreditados, el caso debe cumplir con los
requerimientos de la competencia.Los datos presentados deben limitarse a Uruguay y el trabajo
debe haberse realizado en algiin momento entre el 1° de enero de 2025 y el 1° de abril de 2026.
Se pueden presentar resultados anteriores al periodo de elegibilidad que ayudan a proporcionar
contexto a los jurados para evaluar la importancia de los resultados obtenidos.

] Las inscripciones se juzgan
segun la efectividad dentro de la categoria inscrita.

& Effie es una
competencia“agency-blind”. Esto significa que ningiin nombre o logo de agencia, de ningun tipo,
debera ser incluido en ninguno de los materiales que se pondréan a disposicién de los jurados para
evaluacién (formulario de inscripcidn, resumen de inversién, video creativo,imagenes creativas).No
incluyan nombres de agencias en las fuentes - esto incluye otros nombres de agencias diferentes a la
propia. Las fuentes de los datos deben ser referenciadas como “Investigacién de agencia,
Investigacion de Agencia de Relaciones Publicas, Investigacion Agencia de medios”, etc.

Nota: estd bien que el nombre de una agencia aparezca en una inscripcién en situaciones como: la
agencia es la marca para el caso inscrito o el nombre de la agencia aparece en el trabajo creativo
que fue publicado.

L | Todos los datos, hechos, cifras, etc. presentados en cualquier lugar del
formulario de inscripcién deben hacer referencia a una fuente especifica y verificable.Las fuentes
deben ser lo mas especificas posibles al documentar toda la evidencia, sin utilizar nombres de
agencias.Incluyan la fuente de los datos, el tipo de investigacion,y el periodo de tiempo cubierto.En
la Plataforma de inscripcién podran utilizar notas al pie de pagina. Podran encontrar mayor
informacién en la secciéon de “Fuentes de Informacién”.

& Las inscripciones son juzgadas Unicamente por los
materiales presentados en el caso escrito y ejemplos creativos (Video Creativo + imagenes).No es
permitido dirigira los jurados a sitios web para obtener mas informacidn o para obtener mas ejemplos
del trabajo.Asegurense que todos los datos, detalles de las fuentes, etc. estén incluidos en el caso
escrito.

Ideas too effective to hide in the shadows




& Todos los casos con materiales creativos presentados
en idioma diferente al espaiol deben ser traducidos via subtitulos o incluir la traduccién en la
casilla correspondiente en la seccidon de ejemplos creativos en la plataforma de inscripcién.

& Los participantes deben
seguir todas las reglas creativas resumidas en este Entry Kit. Esto incluye, pero no estéa limitado a:
logos / trabajo creativo de competidores y resultados, los cuales no se pueden incluir en los
ejemplos creativos; los limites de tiempo deben ser cumplidos. Para ver todas las reglas, incluyendo
los lineamientos sobre contenido y edicidn, deben dirigirse a la seccién de Video Creativo en este
Entry Kit.

FICaso:Fuentesde Informacion

Todos los datos (data), hechos, etc. incluidos en cualquier parte del formulario de inscripcién deben
incluir una fuente especifica y verificable.Las inscripciones que no brinden fuentes seran descalificadas.

En la plataforma de inscripcién el formulario tiene un cuadro de FUENTES que se encuentra en la parte
inferior de cada seccion de puntuacién para todas las referencias/notas a pie de pagina.Esto permite a
los participantes proporcionar fuentes que no afectan las restricciones de limite de palabras.Esto es lo
que tienen que hacer:

1. Al final de una oracién que requiere una fuente, usen un SUPERINDICE para numerar sus fuentes.

2.En el cuadro “fuentes” enumeren sus citas. Formato sugerido para las fuentes: origen de los
datos/investigacion, tipo de datos/investigacion, periodo de tiempo cubierto.

No se permite a los jurados visitar sitios web externos.Si citan un sitio web, por favor incluyan los detalles
claves de la fuente a través del texto. Por ejemplo, publicacién,nombre del articulo, fecha, periodo de
tiempo cubierto y cualquier detalle adicional que ayude a los jurados a entender la legitimidad de sus
fuentesy averificar los datos. Incluyan el sitio web de la fuente cuando esté disponible,ademas de todos
los detalles mencionados anteriormente. Sin embargo,la URL no sustituye la informacién adicional.

@ Debido al periodo elegibilidad especifico de Effie, los participantes deben incluir las fechas
cubiertas para todos los datos de resultados presentados en su caso.

# Todoslos datos debenincluirse en su respuesta a las preguntas 1- 4.Los participantes no pueden
agregar informacién o explicacion adicional en la seccidn de fuentes. Las secciones de fuentes
solo se pueden utilizar para proporcionar citas.

@  Utilicen el nombre especifico de la empresa para hacer referencia a una fuente, excepto cuando
el origen sea una agencia (publicidad, medios u otra). Debido a que Effie es una competencia
"Agency blind", requerimos que se haga referencia a la investigacion de la agencia a través del
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término "investigacién de agencia". Esto se aplica a todas las agencias y no esta limitado a la
agencia que realizé la inscripcion. Si quieren hacer la fuente mas detallada pueden especificar el
tipo de agencia. Por ejemplo: investigacion de agencia de relaciones publicas, investigacién de
agencia de medios, etc.Al igual que con otras fuentes, deben incluirtoda la informacién relevante
de la cita (tipo de investigacion/dato, fechas cubiertas, etc.). Las compaiiias de investigacion
deben ser citadas por su nombre y los jurados aprecian los datos de terceros cuando estan
disponibles.

@  Effie Worldwide se reserva el derecho de verificar la exactitud de todas las fuentes proporcionadas.
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EICaso:Video Creativo

Su material creativo es evaluado como parte de la Seccién de Calificaciéon 3: Dando vida a la estrategia
e idea, la cual también incluye su respuesta escrita a las preguntas 3A - 3Cy los datos presentados en el
Resumen de inversidn.

El foco del video debe ser el trabajo creativo para el caso inscrito.

No es necesario mostrar todos los items seleccionados en la lista de puntos de contacto (del Resumen de

Inversidn), solo aquellos que son esenciales para el éxito del caso escrito. Los jurados deben tener un
claro entendimiento del trabajo creativo tal cual lo experimenté la audiencia. Los participantes ahora
tienen la opcién de incluir resultados dentro del video creativo. Si bien el foco principal sigue siendo
mostrar el trabajo creativo integral tal como lo experimenté la audiencia, esta actualizacién brinda la
oportunidad de desarrollar una narrativa mas completa.

Debe Incluir No Debe Incluir

@

El trabajo creativo original del caso que se
ejecuté en el territorio uruguayo durante el
periodo de elegibilidad de la competencia.

Al menos un ejemplo completo de cada unode
los puntos de contacto de comunicacién, para
asegurar que los jurados puedan ver la
amplitud del trabajo descrito. Puede ser util
marcar cada trabajo creativo portipo de medio
(Spot de TV, Cuia de radio, etc).

Al menos un ejemplo completo de cada medio,
para garantizar que los Jurados puedan ver la
amplitud del trabajo que ha

descrito. Puede resultar util etiquetar cada
ejemplo creativo por tipo de medio ("TV",
"RR.SS", “OOH", etc.)

Las piezas audiovisuales de mas de 30
segundos se pueden editar por tiempo; pero
trate de mantenerlas lo mas cerca posible del
original.

Si muestra varios ejemplos de un punto de
contacto (por ejemplo: 3 spots de televisién),
después de mostrar un ejemplo completo,

&

&

&

Nombres de agencias, logos o imégenes salvo

que formen parte del trabajo creativo
publicado.

Logo o trabajo creativo de la competencia.
(Excepcion:

permitido si se incluyeron

logo/trabajo de la competencia en los
materiales de su campafa).

Efectos de edicidén que causen confusion con la
forma en que el trabajo se ejecutd en el
mercado, por ejemplo, cambiar el audio en un
anuncio de television.

Cualquier informacién confidencial,
considerando que el video creativo de los

finalistas y ganadores sera publicado.
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podra editar ejemplos adicionales para cumplir
con el tiempo.

é Debe mostrar trabajo integral de la campana
tal como fue expuesto. Puede contener
explicaciéon del trabajo expuesto y resultados

clave*
*Cualquier resultado expuesto en el video debe

estar igualmente incluido en el Caso escrito.

Un video creativo por inscripcion.

3 minutos de duracién maxima para todas las
categorias excepto Exito Sostenido (4 minutos)

250 MB tamafio maximo de archivo.
Formato mp4.
Alta Resolucién: 16:9 a 1920x1080.

No incluyan nombres/logos de agencias en
el video o en el nombre del archivo.

Es util etiquetar cada ejemplo creativo por
tipo de medio (“Exterior”,"Redes Sociales”,
etc.).

Exito Sostenido: Se requieren ejemplos
creativos de tres o mas afios, con la
indicacion del afo/periodo en el video
creativo y las imagenes.

Especificaciones Talento / Licencia

No agreguen a su video creativo, cualquier tipo
de musica/ imagenes de stock que no se hayan
ejecutado en su trabajo original, a menos que
obtengan los derechos para incluir esos
materiales complementarios y que estos no
causen confusién ni resten tiempo a la

presentacion del trabajo creativo integral.

Effie reconoce las ideas de marketing mas
efectivas y a los equipos exitosos (anunciante y

agencias) que las crean.

Si su caso es finalista o ganador, el trabajo

creativo (video e imagenes) se publicara.
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EICaso:ImagenesCreativas

Cuando los jurados hayan leido su caso y visto el video, revisaran las imagenes de su trabajo creativo.
Lasimagenes cargadas deben complementar lo visto en suvideo creativoy ayudar alos jurados a evaluar
mejor los elementos creativos que se ejecutaron frente a su audiencia.

Puede ser util proporcionariméagenes del trabajo que se ven mejor como unaimagen fija (por ejemplo,
un sitio web, un anuncio impreso, un correo directo, etc.). O bien, es posible que quieran subir el trabajo
que desean que los jurados vean nuevamente después de ver el video creativo.

Esta es una oportunidad para mostrar su trabajo creativo:

# Resalten los elementos que se ven mejor como una imagen fija vs.formato de video.

& Llamen masla atencion en los elementos creativos clave que desean resaltar.

Requisitos técnicos:

Formato .jpg.
Alta resolucién.15 MB max.

Es util etiquetar cada ejemplo creativo por tipo de medio (“Exterior”, “Redes Sociales”, etc.).

6§66 6

No incluyan los nombres o logos de las agencias en ningiin material creativo enviado para su
evaluacion.

& Exito Sostenido: indiquen el periodo de tiempo como parte de la etiqueta.

Las imagenes creativas se mostraran publicamente si su caso es finalista o ganador.
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Otrosrequerimientos: Publicidad

Los participantes deben proporcionar los siguientes materiales publicitarios al momento de la participacion.

O

Esta imagen debe representar su caso. Esta serd la primera imagen de su trabajo para propdsitos
publicitarios y promocionales si su caso es finalista o ganador.

Requerimientos técnicos: Imagen de alta resolucién.Jpg.15 MB max.

O

Proporcionenloslogosde laagencialideryelanunciante.No son necesarios loslogos para las empresas
designadas como contribuyentes. Esto aparecera en la ceremonia de premiacién Effie si ustedes son
ganadores, por favor asegurense de que los logos estén en alta resolucion.

Requerimientostécnicos: Formato eps/ai; también son aceptados formatos jpg.

O

El trabajo creativo proporcionado para la inscripciéon (Video Creativo e imagenes) también se utilizara
para fines publicitarios.

O

En 90 palabras, proporcionen un resumen de su caso que no debe contener informacién confidencial.

O

En 15 palabras o menos, proporcionen una declaraciéon que ejemplifique los resultados del caso,
asegurense de no incluir informacién confidencial.
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Otrosrequerimientos: Créditos

Effie reconoce que el trabajo en equipo efectivo es necesario para construir un caso exitoso. Es
obligatorio dar crédito a los aliados creativos y estratégicos que contribuyeron a este caso. Piensen
cuidadosamente sobre sus aliados-clientes; agencias de todos los tipos incluyendo servicio completo,
medios, digital, promo, relaciones publicas, eventos, dueios de medios; etc.

La politica Effie es que sélo aquellos acreditados al momento de la inscripcidon, merecen el
reconocimiento en caso de ganar. En ningin momento se permitird que individuos o empresas
acreditadas al momento de la inscripcién sean eliminadas o reemplazadas.

Los créditos del cliente y de la agencia lider son definitivos al momento del envio de la inscripcidon y no
admiten modificaciones posteriores. Todas las agencias,anunciantes o individuos acreditados deberan
ser revisadas de manera cuidadosa por los lideres de la empresa. Todos los créditos deben ser
aprobados por los lideres al firmar el “Formulario de Autorizaciéon” disponible en la plataforma de
inscripcion una vez se haya diligenciado la seccién de créditos.

& Solo se permitiran adiciones a los créditos, después del cierre, si la inscripcion no acreditaba el
nimero maximo de créditos para empresas e individuos. Las modificaciones de créditos tendran
una tarifa de US$ 100 + IVA por cambioy no se permitiran después del 10 de julio de 2026. Todas las
solicitudes estan sujetas a revision y aprobacién de Effie Global, por lo cual no estan garantizadas.

& No esresponsabilidad de Effie Uruguay el cambiar/modificar nombres de agencias y anunciantes
que sean escritos de forma diferente (Ej.Anda,Anda Uruguay).Si existen errores en los créditos
posterior al 10 de julio,la agencia lider debera pagar una tarifa de US$ 100 + IVA para modificar y
uniformizar los nombres de las empresas inscritas en sus casos.

Es responsabilidad del participante confirmar y enviar correctamente todos los nombres de las
oficinas de la agencia, redes, holdings, marcas y nombres de clientes.Si el equipo de Effie detecta
alguna inconsistencia, Effie se reserva el derecho de modificar los créditos.Las decisiones de Effie
en todos los asuntos relacionados con el concurso seran definitivas y vinculantes.
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Otrosrequerimientos: Créditos

Créditos para empresas

Créditos individuales

Agencialider
(1 obligatoria, 2 méaximo)

Anunciante
(1 obligatorio, 2 maximo)

Empresas contribuyentes
(0 obligatorio,4 maximo)

Co-Agencias Lideres: Pueden acreditar a una
segunda agencia lider, esta sera

tomada como corresponsable del trabajo y
recibird el mismo reconocimiento por parte de
Effie Worldwide. Para ser considerada como la
segunda agencia lider, se debe certificar que el
trabajo realizado por cada agencia tuvo igual
peso y que cada agencia merece el mismo
reconocimiento. La segunda agencia lider debe
ser designada al momento de la inscripcién del
caso y no podra ser adicionada o eliminada una
vez terminado el periodo de inscripciones.

Trabajo In-House: Si como anunciante, se encuentra
enviando un trabajo realizado In-House, por favor
diligencien el formulario acreditando a su
empresa como cliente lider y como agencia.

Por favor, verifiquen que los nombres de las
agencias y clientes participantes se encuentren
escritos de manera correcta,

con el propésito de que sean apropiadamente
reconocidos en el Effie Index y en los diferentes
espaciosy publicaciones del premio sisu caso es
finalista o ganador.

Mas acerca del Effie Index

effieindex.com/about

aqui:

Créditos individuales principales
(0 obligatorios, 10 méaximo)

Créditos individuales secundarios
(0 obligatorios, 30 méaximo)

Los Créditos Individuales Principales se
utilizaradn en situaciones en las que el espacio
sea limitado; de lo contrario todas las
personas se incluirdn en los créditos.

Las personas acreditadas en su caso deben
ser empleados actuales o anteriores de
cualquiera de las empresas acreditadas.
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https://www.effieindex.com/

Confidencidlidad y Publicacion

Acuerdo de permisos actualizado: nuestras reglas del concurso y los permisos otorgados por los

participantes se han actualizado para 2026.A continuacion, se proporcionan todos los detalles sobre

la publicacién, la confidencialidad y el uso de los materiales presentados. Pueden encontrar mas
informacion en el Formulario de autorizacion y verificacion (que contiene las reglas del concurso)
disponible en la plataforma de inscripcion. Es importante que lean y comprendan este formulario, que
contiene los Términos de participacion en el concurso, antes de enviar su inscripcion. Todos los finalistas y
ganadores del concurso se publican taly como se describe a continuacion. Los participantes también
pueden optar por que se publique su caso si no resulta finalista.

Effie es sindonimo de efectividad en marketing, destacando las ideas que funcionan y fomentando un
didlogo reflexivo sobre los factores que impulsan la efectividad del mercado Al otorgar permiso para la
publicacién de sus casos, estaran:

Al permitir que otros profesionales de marketing aprendan de sus éxitos, estaran inspirando a la industria
para subir sus expectativas sobre la efectividad del marketing.

Universidadestendran
acceso a casos de estudio ganadores de Effie y los participantes de Effie Academy College podran

aprender cdmo escribir un caso exitoso a partir de sus inscripciones.

Effie ayuda
a atraer nuevos talentos, demostrar la importancia del marketing en los negocios y fortalecer las

relaciones agencia-cliente.

Finalistas y Ganadores

Respetamos que las inscripciones puedan contener informacién confidencial. En la plataforma de
inscripciones se solicita a los participantes definir los permisos para la publicacién de sus casos
inscritos. Los concursantes podran seleccionar alguna de las siguientes opciones:

d® Publicar el caso escrito como fue inscrito

Si son finalistas o ganadores, aceptan que su inscripcién se publique tal como fue enviada y podra ser
reproducida o utilizada por Effie segun lo establecido en el Formulario de Autorizaciéon y Verificacion.

4 Publicar una versién editada del caso escrito

Si son finalistas o ganadores, pueden optar por enviar una versién editada de su caso para publicar,que
podra ser reproducida o utilizada por Effie tal y como se establece en el Formulario de Autorizacién.
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Confidencidlidady Publicacion

Cualquier modificacién debe ajustarse fielmente a la inscripcién original.Si bien pueden ocultar datos
confidenciales,no pueden ocultar ninguna seccién por completo,incluidos los resultados. El caso escrito
editado debe enviarse a Effie en un plazo de 60 dias a partir de la recepcién del correo electréonico de
notificacion de finalista de Effie.Si el caso escrito editado no se recibe en ese plazo, Effie se reserva el
derecho de publicar la inscripcién escrita original tal y como se envié. Cuando se proporcione un caso
escrito editado, esa version de la campafa sera la tnica publicada y/o utilizada publicamente.

No finalistas

Los casos que no sean finalistas pueden optar por que se publiquen sus materiales de inscripcién.A
menos que un participante haya otorgado a Effie el permiso para utilizar sus materiales de inscripciéon
no finalistas, estos solo se utilizaran de forma agregada.

O Siestaninteresados en que se publiquen sus materiales de inscripcién,independientemente de sison
finalistas o ganadores, seleccionen esta opcién al inscribirse.

El caso escrito es la Unica parte que debe contener informacién confidencial. Por esta razén, el caso escrito es la
Unica parte de la inscripcion que se incluye en el permiso de publicacién presente arriba.

Al enviar su inscripcion, ustedes aceptan que los materiales de la misma se utilicen como se detalla en el
Formulario de autorizacién de Effie. Deben asegurarse de que disponen de todos los derechos y permisos
necesarios para que los materiales de su caso puedan utilizarse, incluyendo (pero sin limitarse a):

¢ el enviode los materiales de inscripcién al jurado para su evaluacion;

¢ incluir los materiales del caso en un conjunto de datos con fines de investigacion de Effie que no
incumpla ninguna obligacién de confidencialidad que podamos tener con usted; y

¢ eluso,lapublicacidonylaproyeccion de los materiales de los ganadoresyfinalistas por parte de Effie,
susfiliales,sociosy terceros autorizados.

A menos que sean ganadores o finalistas, o hayan decidido concedernos derechos adicionales de
publicacién o uso, sus materiales de inscripcidn solo se utilizaran de forma agregada. Esto significa que
no usaran su informacién de manera individual o especifica. En su lugar, sumaran sus datos a los de
otros participantes para crear estadisticas generales.
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Confidencidlidady Publicacion

Si son ganadores o finalistas del concurso, o si no lo son pero han decidido concedernos estos derechos,
sus materiales (es decir: su trabajo creativo; un resumen publico; una declaracién publica de efectividad,
los datos internos proporcionados en la inscripcidon y un caso escrito aprobado para su publicacién por
ustedes, de acuerdo con sus permisos de publicacién) podréan ser publicados y/o utilizados por nosotros,
nuestros socios, afiliados u otras organizaciones asociadas con nosotros o autorizadas por nosotros.
Estoincluye, entre otros:

(a) publicar dichos materiales en la biblioteca de casos de Effie y en otros sitios web y/o publicaciones de
sSocios;

(b) utilizar dichos materiales para promocionar el Concurso;

(c) analizar los materiales para crear informes o comentarios sobre tipos o categorias o casos concretos;
y (d) mostrar los materiales en presentaciones publicas o privadas.Respetaremos sus preferencias de
publicacién elegidas para su caso escrito.

Sus materiales no deben contener ninguna informacién confidencial, ya que pueden ser utilizados como
consideremos oportuno.

Para obtener mas detalles, revise el Formulario de Autorizacién de Effie, que incluye las condiciones del
concurso, en la plataforma de inscripcién.

Consulten la seccién del Video Creativo para obtener mas informacién sobre licencias y talentos. El
trabajo creativo y los materiales publicitarios se publicaran si su caso es finalista o0 ganador.En circunstancias
extraordinarias, Effie revisara las solicitudes para enviar un video editado para su publicacién. Dichas
solicitudes deben enviarse si el caso se convierte en finalista, los videos creativos que no son finalistas
solo losven los juradosy no se publican.

Informacién adicional

Juzgamiento

Las jornadas de juzgamiento tienen estrictos protocolos de confidencialidad y estan supervisadas de
forma segura por los presidentes de mesa y el equipo Effie. Los jurados firman acuerdos de
confidencialidad antes del inicio de las jornadas de juzgamiento. Los jurados tienen prohibido retirar o
descargar materiales de las sesiones de juzgamiento, hacer grabaciones o fotografias del material
presentado y son asignados individualmente con inscripciones y categorias que no plantean un
conflicto de interés.

Informacién indexada

A pesar de que el proceso de juzgamiento es confidencial y los participantes pueden definir los
permisos de publicacién de sus casos inscritos, Effie entiende que algunos concursantes pueden tener
preocupaciones en relacion a informacién sensible. En consecuencia, al presentar informaciéon numérica
como sustento del caso, los concursantes pueden elegir presentar estos nimeros como porcentajes o
hacerlo de manera indexada con el propdsito de proteger esta informacion. Asegurese de incluir
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contexto para que los jurados comprendan la importancia de los datos.Adicionalmente, los participantes
tienen la opcidn de seleccionar si desean publicar el caso escrito o una versién editada del caso escrito
si son finalistas o ganadores.
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Consejos de |0s
Jurados

4
Guia de Objetivos




CONSEJOSDELOSJURADOSPARA UNA INSCRIPCION EFECTIVA

& Comience con el Resumen Ejecutivo antes de intentar escribir secciones individuales. Consiga que
su historia general sea realmente sélida, nitida, clara e inspiradora.

@ Asegurese de proporcionar contexto. La mayoria de los jueces no conocen su categoria o como se
ve el éxito.

@ No subestime el poder de una historia concisa y bien escrita. No solo es refrescante, sino que
fomenta las altas calificaciones. jMenos es mas!

@ Los participantes que construyen sus casos desde un lugar de honestidad, autenticidad y simplicidad
frente a la jerga de marketing son realmente los mas fuertes.

@ Elabore una vision real. Una que sea fiel a la audiencia y a la marca, no solo una observacién, datos
o una declaracién esperada sobre la audiencia objetivo.

@ Recuerde: las estrategias de comunicacién incluyen estrategias creativas y de medios, no sélo
tacticas.

@ Asegurese de que su video del caso no sdlo reitere lo que dijo en su inscripcion. Uselo para
complementar esa informacion.

@ Sea transparente con los resultados y cdmo se relacionan claramente con los objetivos. No intente
fingir y escribir objetivos para alcanzar los resultados existentes.

@ Haga que personas ajenas a la industria revisen su presentacion. Debe quedar claro para todos,

independientemente de su experiencia en la misma.
& Verifique la gramética, los errores tipograficos, los errores matemaéticos y las inconsistencias.

@ Sea directo. Presente su caso en un estilo facil de seguir, sea preciso y no incluya juicios de valor en

ninguno de los materiales que componen el caso.
@ Sea conciso. Use el espacio y las secciones predeterminadas en el formato establecido.

@ El nexo entre el desafio estratégico y los resultados debe de estar claramente detallado en el
formulario de inscripcién. Este es un punto en el que los jurados ponen mucho énfasis al momento

del analisis y evaluacion del caso.
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& |dentifique el escenario competitivo. Brinde una imagen clara de la situacién del mercado, la
categoria y el contexto competitivo. Describa el escenario del mercado en el cual el caso fue
desarrollado, pero no utilice logotipos o trabajos de la competencia en ninguna parte del
formulario de inscripcion o los videos del caso. La competencia solo puede mencionarse a los
efectos de mostrar un marco genérico, pero no especificando las marcas propiamente dichas. Si
utiliza como comparativos otras marcas de la misma compaiia, debera hacerlo sin mencionarlas,

sblo refiriéndose a ellas como Marca “1" o A", Marca “2" o "B”, etc.

@ Demuestre/fundamente los resultados y éxito del caso. Para cada objetivo provea resultados
fundamentados y claros. Los resultados del caso deben estar directamente ligados al objetivo
descrito en el formulario de inscripcidn. Provea fuentes especificas y verificables que fundamenten
los resultados. Toda informacidon presentada debe hacer referencia a una fuente. Las mismas deben
ser mencionadas en el formulario de inscripcion al pie de cada seccidén. La razén principal por la

cual los jurados deciden descalificar algun caso se relaciona con la falta de fuentes.

@ Incluya tablas y graficos claros, simples y relevantes. Si estan disefiados correctamente, los gréficos
y las tablas permiten a los jueces evaluar mas facilmente el éxito del caso. Todo texto o referencia
grafica debe de ser de fuente color negro, con excepcién de los links de internet o tablas de
graficos, los que podran contener color. Podran también utilizarse bullets y bolds como recursos,

pero éstos siempre en color negro.

@ Datos. En el caso de que en el formulario de inscripcién se mencionen datos porcentuales,
establezca la base sobre la cual estan calculados, a fin de dar una referencia a los jueces (“base 100

en relacién a.."”.). Otra opcién para este item podria ser acompanar el share.

& No incluya referencias a reconocimientos obtenidos por el caso con antelacién a su participacién en

Effie Uruguay (sin importar la fecha en que fueran otorgados).

@ Formularios. Debe de completar cada campo del formulario de inscripcién y no dejar nada en
blanco. Si una pregunta no es aplicable, debe dejarlo en claro, especificando “No aplica”. Todo el

texto debe estar con letra fuente negro tamafio 10 o superior.

& Asegurese que la inscripcion NO incluya el nombre de la agencia en el formulario o en los materiales

creativos. Effie Awards es una competencia anénima.

& Adapte su inscripcion: si un mismo caso es inscripto en multiples categorias, adapte cada inscripcion

a la categoria en la que desea inscribirlo. Tenga en cuenta que no es una copia del mismo caso.

@ Conozca las bases y revise los requerimientos de formatos, de inscripcién y las razones de
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descalificacién antes de presentar su inscripcion.

& Haga una prueba de lectura. Pida a alguno de sus colegas que no esté familiarizado con la marca
que lea el caso antes de realizar la inscripcidn para asegurarse de que toda la informacidn necesaria

esté incluida
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GUIADEOQBJETIVOS

Para cada objetivo definido, seleccione la categoria que mejor describa su propésito.

EJEMPLOS de TIPOS de OBJETIVOS

Tipo de objetivo

Definicion para
mercadeo de
productos y servicios

Definicion para mercadeo
de empresas sin animo de
lucro o de causas

Terminologia
relacionada con el
marketing digital

Tendencia
creativa

AWARENESS

CONSIDERACION

COMPRA/
ACCION

LEALTAD

PROMOCION

Conocimiento y
familiaridad con la
marca, producto o

servicio.

Investigar, recibir u
obtener detalles
adicionalesy
evaluaciones de

productos o servicios.

Comprar un
producto, servicio o

subscripcién.

Volver a comprar un
producto, servicio o
subscripcién, o comprar
otro producto dentro del
ecosistema de la marca.

Los consumidores
comparten sus propias

historiasy experiencias.
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Conocimientoy
familiaridad con la
organizacion sin animo de
lucro, la misién

institucional o la causa.

Investigar, recibir, u
obtener informacién

adicional sobre la causa.

Realizar una donacién o
tomar accion para apoyar

una causa.

Repetiruna donacién
u otra accién
significativa para
apoyar la causa.

Los simpatizantes
transmiten su apoyo a la
causa y/o sus propias
historias y experiencias
relacionadas con la misma.

Parte superior
del embudo.

Parte media del

embudo.

Final del

embudo/Conversién

Reposiciony

renovacion.

Recomendaciones,
testimonios,
comentarios y
contenido generado

por el usuario.

Tiendena
enfocarse en
contar historias
emocionalesy

aspiracionales.

Tienden a
enfocarse en
beneficios
funcionales,
disefio del
producto,
ingredientes,
caracteristicas
o usan
experiencias.
Tienden a
enfocarse en
tacticas

comerciales.

Tienden a
enfocarse en
tacticas

comerciales.

Tienden a
inspirar,

celebrary
reconocer

consumidores




Por favor tomar en cuenta que esta lista no es exhaustiva.
Effie promueve que los participantes definan los objetivos y la efectividad en sus propios términos.

Ejemplos de objetivos digitales

Publicidad

Tipo de objetivo Ejemplos de

objetivos generales | Trafico del sitioy usode

Acciones

AWARENESS

CONSIDERACION

(offline y/o online)

Brand Awareness

la aplicacion

Aumentar el

digital o de
correo
electrénico

Atribucién a

Redes Sociales

Impresiones 'y

en el sitio

o dentro
ela

aplicacién

Alcanzar el

Score numero de . visualizaciones ranking mas
. partir de

Alcanzar el visitas nuevas al ANUNCIOs O de Tedes alto dentro

benchmark de sitio visualizaciones sociales no- del ,mercado

impresién de Aumentar el tréfico de basados en pago en linea

relaciones publicas busqueda orgénico intereses Crecimiento en

Alcanzar el Aumentar las oenel seguidores no-

benchmark posiciones de comportamiento ~ Pago

de displays palabras

en la tienda claves SEO

Puntuacién de
intencién de

Aumentar el trafico

Nuevas

% del video

Aumentar el

directo al sitio web subscripciones visualizado numero de

compra Alcanzar Aumentar el trafico la lista d lick
a la lista de clicks a
el benchmark por referencia Aumento en 2qinas d
correo paginas de

de la tasa de - CTR de

al sitio web blicaci detalle del
participacion del Aumento en la publicaciones 4

Aumentar el tiempo roducto
programa de P tasa de correos en redes P

racion en el siti . ;

mercadeo deeliacionIShIElisito abiertos sociales no- Aumentar

Aumentar el nimero ago periodos de
Aumentar la . Aumento Pag ‘

de visualizaciones de prueba gratis o
generacién de . enel CTR Aumento en

la pagina . con
leads Aumentar (click- base de e
el rendimiento Disminuir la tasa de through- seguidores de
de shopper rebote rate) redes sociales Aumentar

marketing como

Aumentar la
tasa de

Aumento en el

descargas de
contenido de

parte del tréfico de
s ccualizacid muestra
analisis del visualizacion correo
marketing mix del video electrénico Alcanzar
completo benchmark en
Alcanzar el asistenciay

Ideas too effective to hide in the shadows




COMPRA/
ACCION

(Causas sociales)

Aumentar en $
valor o cantidad
de unidades
compradas

Aumentar el valor
promedio de
orden Disminuir el
costo de
adquisicién

Cuota de
mercado ($ o
volumen)
Aumentar clientes
nuevos o afiliados

/ simpatizantes

Aumentar ROl o
ROAS

Aumentar
customer lifetime
value o el valor
del consumidor
en 1 ano, etc.
Aumentar el
precio de venta
promedio
Aumentar el
valor de la

canasta

Cambio de

comportamiento
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benchmark en
tiempo de
visualizacidn

del video

Cualquiera de los
siguientes
atribuidos a los
esfuerzos de
generacion de
trafico:

Inscripcion de

voluntarios Donacién

Cualquiera de
los siguientes
atribuidos a
publicidad
digital o correo

electrénico:

Compra
Afiliacion
Inscripcion de
voluntarios

Donacion

Cualquiera de
los siguientes
atribuidos a un
anuncio en
redes sociales,
patrocinado u

organico:

Compra
Afiliacion
Inscripcion de
voluntarios

Donacion

registros para

webinars

Aumentar
transacciones
enlinea
Aumentar tasa
de
transacciones
en linea como
porcentaje de
transacciones

totales

Aumentar el
valor del
carrito/AOV
(avg. order
value-valor
promedio de
orden)

Alcanzar
benchmark en
venta cruzada
Alcanzar venta
en up-selling
Disminucidn el
abandono del
carrito de
compras
Descargar
aplicacion




LEALTAD

PROMOCION

Aumentar la tasa de
recompra
Aumentar la
inscripcion de 1 afno
vs de 1 mes
Aumentar la tasa de
retencién de
consumidores
Aumentar la tasa de
renovaciéon de
consumidores y
recompra

Disminuir la tasa de
abandono de
clientes

Aumentar
consumidores /
compras a través de
referencias
Aumentar el
numero de
referencias positivas
de clientes

Alcanzar el
benchmark del Net
Promoter Score
Aumentar el puntaje
en word-of-mouth

Suscripcidn a la
reposicion
automatica
Alcanzar el
benchmark en
Customer lifetime
value

Aumentar
“compartidos” de
productos
Aumentar
“compartidos” de
paginas

Atribucién del
ultimo punto de
contacto a
publicidad
digital o correo
electrénico
Recompra
Renovacién de la
afiliacion
Repeticién de
donacion

Aumento en
resefias en linea
debido a aviso
de correo
electrénico de
CRM

Atribucién del
ultimo punto
de contacto a
redes sociales:
Recompra
Renovacién de
la afiliacién
Repeticion de
donacion

Aumentar las
redes sociales
en acciones no
pagas o tasa de
viralidad.
Incrementar en
comentarios
positivos / me
gusta de los
medios.

Aumentar
inscripcione
s al
programa
de
fidelizaciéon
Aumentar
inscripcione
s a servicios
de
reposiciéon o
envio
automatico

Alcanzar
benchmark
en resenas
de clientes
Alcanzar
benchmark
en rating de
clientes
Ndmero de
“compartido
s" de
productos

Effie Awards reconoce las ideas que funcionan. Cada punto de contacto de marketing juega un rol en el camino (ej. Innovacién de producto, experiencia del

cliente, TV, digital, PR, impreso, muestreo, pilotos, precios, empaques, radio, voz a voz, etc.)
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JQUEé sigue?




Effie Awards Uruguay 2026 Entry Kit

Juzgamiento

Suinscripcion sera evaluada por lideres empresariales con gran experiencia en laindustria. Nos apoyamos
en su experiencia no solo para juzgar el trabajo de sus pares,sino también para resaltar aprendizajes
para la industria en general.

Los casos son juzgados en dos fases.En ambas rondas, los jurados evaltan el caso escrito primeroyluego
revisan el trabajo creativo (video e imagenes).La calificacion se hace de forma anénima y confidencial.

Alos jurados se les asignan casos con los que no tengan un conflicto de interés. Por esta razén, es fundamental
que los participantes proporcionen un contexto de mercado y categoria en sus casos. Ofrezcan a los
jurados una comprensién clara de la situacion de la categoria y expliquen qué significan sus KPI's en el
contexto de su categoria.En todas las rondas de juzgamiento, los jurados proporcionan puntajes en las
cuatro secciones de calificacién de Effie:

Dandovidaala Resultados
estrategia e

Desafio, Insights y

contextoy estrategia
idea

objetivos
23,3% 23,3%

23,3%

Las evaluaciones de los jurados determinan qué casos seran finalistas y qué finalistas recibiran un trofeo de oro,
plata o bronce.El nivel de finalista y cada nivel ganador tienen puntajes minimosrequeridos.Es posible que
una categoria produzca uno o varios ganadores de cualquier nivel o tal vez ningiin ganador, sinimportar
el nimero de finalistas.

Los casos ganadores de oro con las puntuaciones mas altas son elegibles para el premio Gran Effie,
reconocimiento al caso mas efectivo entre los inscritos en la competencia de cada afio.Dado que el gran
jurado es senior y expresan su opinion colectiva, el caso ganador representa tanto el caso mas efectivo
del aflo como un mensaje que se enviara a la industria sobre lecciones para el camino a seguir.Solo un
nuimero selecto de los casos ganadores de oro con las puntuaciones mas altas y mejores comentarios
del jurado,se consideran candidatos al premio Gran Effie.
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Ganarse un Effie

Ganarse un Effie significa que su trabajo sobresale como uno de los casos de marketing mas
efectivos e impactantes, combinando una estrategia perspicaz, creatividad brillante y resultados de

mercado probados. Mientras esta competencia sigue creciendo, ganar nunca habia sido tan desafiante
o gratificante.

Las notificaciones de los ganadores se enviaradn en el segundo semestre de 2026. Los ganadores
recibiran informacién adicional sobre la Ceremonia de Premiacion.

Trofeo

#@ De manera estandar, los trofeos seran grabados con el nombre de la agencia lider, el
anunciante, la categoria y el nombre de la campana.

@ Un trofeoy un certificado serdn entregados a la agencia lider al momento de la premiacién.

@ En el caso del Gran Effie, se entrega un trofeo para la agencia lider y otro para el cliente,
también en el momento de la premiacién.

@ Si su caso es finalista o ganador, pueden comprar trofeos y certificados personalizados
adicionales con su eleccidon de empresas acreditadas o individuos presentados.

¥ Para ordenartrofeosy certificados escriban a: info@effieuruguay.com
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Effie Ind e x

El ranking mundial de efectividad del marketing (effieindex.com), identifica y clasifica a las agencias,
anunciantes, marcas,redesy holdings analizando los datos de los finalistas y ganadores de Effie Awards
en todo el mundo.Anunciado anualmente, es la clasificacion mundial mas completa de la efectividad

del marketing.

Sisu caso se convierte en finalista o ganador de Effie 2026, los créditos enviados se utilizaran para calcular
los resultados del Effie Index. Debido a que se otorgan valores de puntos diferentes a las compaiias
lideres y contribuyentes, es fundamental que todas las marcas y compaiias estén debidamente
acreditadas en el momento de la inscripcidn.

Solicitamos a todos los participantes garantizar que todos los nombres de las compafias de los clientes
y agencias se acrediten correctamente.Esta informacién también debe ser comunicada a las empresas
contribuyentes.

Las clasificaciones de las agencias se compilan utilizando el Nombre de la agencia y la ciudad que se
enumera en la pestafia Créditos otorgados a empresas e individuos en la Plataforma de inscripcién.
Independientemente de si la ciudad se incluye o no en el campo "Nombre de la agencia”, las
clasificaciones del Index se basaran en la ubicacién de la oficina utilizando los campos ciudad/pais.
Effie fomenta la consistencia afio tras afio.

La acreditacion de la oficina de la agencia se basa en qué oficina(s) de la agencia realizaron el trabajo
para el caso ganador o finalista. Si dos oficinas de la agencia hicieron el trabajo, ambas deben ser
acreditadas conforme a los requerimientos del Index de acreditar a todos los socios estratégicos y
creativos.

Asegurense de guiar a todos los equipos que participen en la competencia dentro de su oficina para
anotar el nombre de la compania de manera consistente; esto incluye mayusculas, espacios,
puntuacién,abreviaturas, etc. Esto asegurara que todos los casos finalistas/ganadores de la ubicacién de
su oficina puedan ser tabulados juntos.

Lasredes de agenciasy los holding empresariales se seleccionan en la plataforma de inscripcion.

La forma en que se ingresa el nombre de la agencia en ese campo no afecta la clasificacion de la Red
de la Agencia o del Holding, aunque sera revisado para mayor precision.

Effie se reserva el derecho de modificar los créditos para garantizar la consistencia y la precisién. Las
decisiones de Effie en todos los asuntos relacionados con el concurso seran definitivas y vinculantes.
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https://www.effieindex.com/

Contacto

Preguntas sobre el proceso de inscripcidon, materiales, categorias, reglas, etc.

info@effieUruguay.com



mailto:info@effieUruguay.com
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